Sponsoring
«Wir bewegen die Schweiz»

Bernsport, Workshop 15. Oktober 2012
Haus des Sports, Ittigen
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Ausgangslage
Definition Sponsoring

«Mit dem Sponsoring férdert die Schweizerische Post Organisationen oder
Veranstaltungen im sportlichen, kulturellen, sozialen, wissenschaftlichen oder
Umwelt-Bereich mit Geld- und Sachleistungen, um damit kommunikative

Ziele bei vornehmlich externen Zielgruppen zu erreichen.»
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Sponsoring-Strategie 2012-2013
Ziele Konzern

Bekanntheit ©)
Image
Positionierung / Starkung Kernwerte: zuverlassig / D

wertsteigernd / nachhaltig; innovativ/kundenorientiert

Kundenbindung / Geschaftsbeziehung ®
(Aufbau/Pflege)

Identifikation Mitarbeitende D
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Grundsatze
Sponsorship-Anforderungskriterien

— Unterstltzung der Sponsoring-Positionierung
— Prinzip von Leistung und Gegenleistung

— Wirksame visuelle Prasenz der Marken und kommunikative
Umsetzbarkeit

— Angemessene geografische und sprachliche Verteilung
(nationale Engagements)

— Ausgeglichene zeitliche Verteilung der Sponsoringmittel im
Jahresverlauf

— Auftritt i.d.R. als Hauptsponsorin
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Grundsatze
Ausschlusskriterien

Nicht eingegangen werden Engagements
— zur Unterstltzung von Einzelpersonen

— zur Unterstltzung von einzelnen Sportteams, sofern nicht der
Ubergeordnete Verband unterstitzt wird

— im Motorsport / Kampfsport
— von Extremsportarten und Sportarten mit erhéhtem Einzelrisiko

— die ethisch nicht vertretbar oder bewusst rassen-, geschlechts- oder
konfessionsdiskriminierend sind
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Engagements und Massnahmen
der Dachmarke Post




Sportsponsoring

Die Post engagiert sich flr
den Laufsport. Wir helfen
tatkraftig mit bei der
Forderung des Breiten- und
Leistungssports und setzen
die Marke Post dynamisch
In Szene.



Engagements und Massnahmen
Laufsport: national prasent

Basler Stadtlauf @ Winterthur Marathon

O

Bremgarten Reusslauf )

Hallwilerseelauf ©

Luzerner Stadtlauf

Bieler Lauftage ©
Lucerne Marathon ‘)

Kerzerslauf O GEReT

Schweizer Frauenlauf
Morat-Fribourg @

© Jungfrau-Marathon

Lausanne Marathon OCOI’I’i'da Bulloise

O
Altesch Halbmarathon ©

@ Course de I'Escalade

Matterhornlauf @

@ Sponsoring-Vereinbarung Post/Verwalter
@ Sponsoring-Vereinbarung Post/Verwalter, nicht Mitglied bei Swiss Runners
@ Keine Sponsoring-Vereinbarung Post/Verwalter
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Silvesterlauf
Zirich Marathon ‘) O Greifenseelauf

Frauenfelder Stadtlauf

®

Gossauer Weihnachtslauf

O Altstatter Stadtlilauf

@ Rapperswiler Schlosslauf

© Glarner Stadtlauf

@ Swiss Alpine
Nachtlauf Davos

@ Giro Media Blenio
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Sie wollen das volle Programm.

Tom: Dokufilme, Roger: Actionfilme, Anna: Liebesfilme

Unser Film-Engagement: Flr die anspruchsvollsten Kunden der Welt.

Hauptsponsorin der Solothurner Filmtage

Kultursponsoring

Die Post unterstltzt die vier gréssten
Filmfestivals der Schweiz. Wir rlicken die Post
damit ins richtige Licht und sorgen bei den
Besuchern flr bleibende Eindricke.
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Soziosponsoring

Die Post nimmt ihre gesellschaftliche
Verantwortung wahr und engagiert
sich fUr soziale Projekte wie

2 x Weihnachten oder die Institution
Gluckskette. Wir koordinieren diese
Aktivitaten und laden unsere
Mitarbeitenden zum Mitmachen ein.



Umweltsponsoring

Die Post nimmt ihre gesellschaftliche
Verantwortung fur die Umwelt und
die Erhaltung der Ressourcen wabhr.
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Ich will auf einem gesunden |

Planeten gross werden. -
Lukas, 10-jahrig B

Uber 3500 Elektroroller sind uns nicht genug fiir eine saubere Umwelt.

Die Post ist auch fiir die kiinftigen Generationen da. Mit Gber 3500 Elektrorollern betreiben wir die umweltfreundlichste Roller- ?‘

flotte Europas. Doch das geniigt uns nicht. Deshalb werden wir bis 2016 komplett auf Elektroroller umristen und bauen grosse

Solaranlagen auf den Dachern unserer Gebaude. Schon heute beziehen wir unseren Strom zu 100 % aus erneuerbarer Energie.

Fiir die anspruchsvollsten Kunden der Welt. -
x
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Kunden- und Gasteanlasse

Ausgewahlte Kunden und Meinungsbildner
laden wir zu Veranstaltungen ein und helfen
so mit, die Kundenbindung und das
Verstandnis fUr unser Handeln zu starken.
Unsere Sponsoring-Engagements bieten uns
Hospitality-Plattformen, die wir gezielt flr
informelle Netzwerkanldsse mit Vertretern aus
Politik und Wirtschaft im In- und Ausland
nutzen.



Engagements und Massnahmen
Erfolgskontrolle

Medien-Auswertung

— Stellung / Bedeutung von Anlass / Organisation
— Nennung Post (Name / Logo)

Marktforschung

— Bekanntheit
— Imagewerte

Feedbacks
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Was wirklich zahlt...




Was wirklich zahlt sind...

Kontaktaufnahme mit potenziellen Sponsoren/Partner
Welche Sponsorendokumentation fuhrt zum Erfolg?
Sponsorenpflege
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Leitfaden Sponsorendokumentation
Www.igsponsoring.ch

Institut flir Markeat ng

ured Handel
34
fA Universitiat St.Gallen

Leitfaden fiir das Erstellen einer
Sponsoringofferte

Institut fir Marketing und Handel der
Universitat St. Gallen

Dr. Silke Mihlmeier
Dr. Karsten Sausen
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Akquisition und Pflege

Bestehende Sponsoren pflegen und berlcksichtigen

Wer passt zu mir?

Beziehungsnetz?

Form der Kontaktierung
Zeitpunkt der Kontaktierung
Vertrag

Sponsoringabsagen respektieren
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Marc Santschi

Leiter Sponsoring

Die Schweizerische Post
Viktoriastrasse 21

3030 Bern

Tel. 058 338 09 56
marc.santschi@post.ch
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